Aufgabe 6 (M- und W-Kurs)

In der Marketingabteilung einer Firma soll das Budget fiir eine bevorstehende Werbeaktion
bestimmt werden. Um einen Anhaltspunkt iiber den zu erwartenden Nutzen der Aktion bei
Aufwandung eines bestimmten Geldbetrages zu erhalten, werden die Kosten von bereits durch-
gefithrten Werbeaktionen und die zugehorigen Umsétze der beworbenen Produkte untersucht.
In der folgenden Tabelle sind die Kosten (in 1000 €) der letzten sechs Aktionen den Umsétzen
(in Mio. €) der jeweils folgenden Monate gegentibergestellt.

Hinweise:
Alle Tabellenwerte diirfen ohne Berechnung benutzt werden.
ZTapy und gy, sind die arithmetischen Mittel der Werte z; bzw. y;.

X; Yi
Werbekosten Umsatz  |[XXam| YiVam | (Xan) | (ViVam)’
in 1.000,- € in Mio. €
23,0 2,3 -11,5| -0,1 | 132,25 0,01
15,0 1,1 -19,5| -1,3 | 380,25 1,69
43,0 2,7 8,5 0,3 72,25 0,09
45,0 2,9 10,5| 0,5 110,25 0,25
30,0 2,1 45 | -0,3 20,25 0,09
51,0 3,3 16,5| 0,9 272,25 0,81

a) Zeichnen Sie die Punkte (z;]y;) in ein Koordinatensystem.

b) Berechnen Sie den Korrelationskoeffizient und beurteilen Sie, ob es einen linearen stati-
stischen Zusammenhang zwischen den Kosten fiir die Werbeaktion und dem Umsatz gibt
und wie stark dieser ist.

Geben Sie die allgemeine Formel fiir den Korrelationskoeffizienten an.

¢) Bestimmen Sie die Gleichung der Regressionsgerade und zeichnen Sie diese Gerade in das
Koordinatensystem aus Teil a).
Geben Sie die allgemeine Formel fiir die Regressionsgerade an.

d) Berechnen Sie, welchen Umsatz man fiir eine Werbeaktion von 20.000,- € prognostizieren
kann.



